Allegato D
BANDO TURISMO RELIGIOSO IN LOMBARDIA 

A Unioncamere Lombardia
Scheda di progetto definitivo
Il/la sottoscritto/a (nome)                                        (cognome)                                       
in qualità di legale rappresentante di 

Denominazione                                        
PEC                                       
E-mail                                       
Telefono                                       
Consapevole delle sanzioni penali richiamate dall’art. 76 del D.P.R. 28 dicembre 2000, n. 445 in caso di dichiarazioni mendaci e della decadenza dei benefici eventualmente conseguiti al provvedimento emanato sulla base di dichiarazioni non veritiere, di cui all’art. 75 del D.P.R. 28 dicembre 2000, n. 445, ai sensi e per gli effetti dell’art. 47 del citato D.P.R. 445/2000, sotto la sua personale responsabilità
In qualità di capofila della partnership di seguito indicata

	Nome Partner
	Tipologia

	Ruolo nel partenariato

	                                      
	                                      
	                                      

	                                      
	                                      
	                                      

	                                      
	                                      
	                                      

	                                      
	                                      
	                                      


dichiara che il partner ente no profit                                        :
· è formalmente costituito e operante secondo le vigenti normative in materia, come da statuto o atto costitutivo;

· opera anche nel settore del turismo religioso;

( ha sede operativa in Lombardia;

oppure

( si impegna a costituirla entro la data di erogazione del contributo
· ha contabilità separata nel caso in cui svolgano attività economica/commerciale.
( in caso di struttura ricettiva alberghiera e non alberghiera - ai sensi della legge 27/15 ”Politiche regionali in materia di turismo e attrattività del territorio lombardo”–  ha
 un fatturato o un ricavato dell'attività ricettiva degli ultimi tre anni integralmente derivante dall'attività turistica.
 
La sezione va ripetuta per ogni partner no profit
dichiara che il partner MPMI                                       :
· è micro, piccola o media impresa con riferimento alla Raccomandazione 2003/361/CE del 6 maggio 2003 (GUUE n. 124 del 20 maggio 2003) recepita con Decreto Ministeriale del 18 maggio 2005 (GURI n. 238 del 18 ottobre 2005)
;
( ha sede operativa in Lombardia;

oppure

( si impegna a costituirla entro la data di erogazione del contributo

· ( se già avente sede operativa in Lombardia, è iscritta e attiva da almeno 6 mesi al Registro Imprese della Camera di Commercio lombarda territorialmente competente ed essere in regola con il pagamento del Diritto Camerale;

· ha legali rappresentanti, amministratori (con o senza poteri di rappresentanza) e soci per i quali non sussistano cause di divieto, di decadenza, di sospensione previste dall’art. 67 D.Lgs. 159/2011 (Codice delle leggi antimafia e delle misure di prevenzione, nonché nuove disposizioni in materia di documentazione antimafia). I soggetti sottoposti alla verifica antimafia sono quelli indicati nell’art. 85 del D. Lgs. 159/2011;

· non è destinataria di ingiunzioni di recupero pendente per effetto di una decisione di recupero adottata dalla Commissione europea ai sensi del Regolamento (CE) 1589/2015 in quanto hanno ricevuto e successivamente non rimborsato o non depositato in un conto bloccato aiuti che lo Stato è tenuto a recuperare in esecuzione di una decisione di recupero adottata dalla Commissione Europea ai sensi del Regolamento (CE) n. 1589/2015;

· svolge un’attività classificata con i codici ATECO 2007 (si fa riferimento al codice ATECO - attività principale o secondaria indicata in visura camerale alla data di presentazione della proposta progettuale definitiva) di cui alle divisioni 

· ( 55 (Alberghi e strutture simili), 

· ( 79 (Attività dei servizi delle agenzie di viaggio, dei tour operator e servizi di prenotazione e attività connesse) 

· ( 56 (ristorazione) 

   e tutti i sottodigit.

( in caso di struttura ricettiva alberghiera e non alberghiera - ai sensi della legge 27/15 ”Politiche regionali in materia di turismo e attrattività del territorio lombardo”–  ha
 un fatturato o un ricavato dell'attività ricettiva degli ultimi tre anni integralmente derivante dall'attività turistica.
 
La sezione va ripetuta per ogni partner MPMI

Dichiara che il partner Bed and Breakfast                                        :
Se avviato la propria attività prima del 17 ottobre 2015 in forma imprenditoriale,

( ha trasformato la propria attività in base alle nuove tipologia di ricettività non alberghiera prevista dalla l.r. n. 27/2015
(  ha trasformato la propria attività in bed and breakfast non imprenditoriale. 
Il titolare dell’attività di Bed and Breakfast di cui all’art. 29 della l.r. n. 27/2015 presenta copia della SCIA e dichiara che l’attività, dalla data di pubblicazione della graduatoria dei progetti sul Bollettino Ufficiale di Regione Lombardia al momento della rendicontazione del progetto, sarà svolta almeno per almeno 210 giorni e che sarà ricavato dalla stessa un reddito, nello stesso arco temporale, almeno di Euro 5.000.
La sezione va ripetuta per ogni partner Bed and Breakfast
Dichiara che il partner Affittacamere                                        :

era esistente all’entrata in vigore della l.r. n. 27/2015 (15 ottobre 2015).
La sezione va ripetuta per ogni partner Affittacamere
dichiara che il partner consorzio di promozione turistica                                       
· ha tra le finalità principali dell’attività consortile e del contratto di consorzio la promozione turistica;

( ha sede operativa in Lombardia;

oppure

( si impegna a costituirla entro la data di erogazione del contributo

· ( se già avente sede operativa in Lombardia, è iscritto e attivo- in caso di consorzio con attività esterna - da almeno 6 mesi al Registro Imprese della Camera di Commercio lombarda territorialmente competente ed essere in regola con il pagamento del Diritto Camerale;
· svolge attività :
( interna;

oppure

( esterna
La sezione va ripetuta per ogni partner consorzio

Dichiara infine

· di aver preso visione del bando e di accettarne integralmente e incondizionatamente tutto il contenuto;
· di essere a conoscenza delle norme relative a ispezioni, controlli, revoche dei benefici e sanzioni

CHIEDE
l’ammissione al bando in oggetto in base al progetto sotto descritto.

Descrive IL PROGETTO ai fini della valutazione per l’ammissione ai benefici offerti dal bando:
	TITOLO DEL PROGETTO (max 140 caratteri spazi inclusi)

                                                                          

	IN COSA CONSISTE IL PROGETTO? QUALE E’ IL SUO CONCEPT? (max 3000 caratteri spazi inclusi)

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Qualità del concept e del progetto proposto in termini di innovazione, creatività, coinvolgimento e impatto atteso”)
Descrivere:

- i contenuti del progetto e gli obiettivi 
                                                                         
i soggetti coinvolti oltre gli eventuali partner
                                                                         
- la tipologia progettuale e il mercato potenziale/target di riferimento 

                                                                         
- altro

                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         


	COME LO FINANZIO? (max 1500 caratteri spazi inclusi)

Indicare le risorse finanziarie messe a disposizione per il progetto e le relative fonti di finanziamento e la coerenza del piano di spesa in relazione al progetto, agli obiettivi e ai risultati attesi

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Coerenza del piano di spesa in relazione all'intervento proposto, ai suoi obiettivi e all’impatto atteso”)
                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         

	DESCRIVERE PROPOSTA DI PROMOZIONE E/O COMMERCIALIZZAZIONE DEI PACCHETTI TURISTICI (max 3000 caratteri spazi inclusi)
 (La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Efficacia della proposta di promozione e/o commercializzazione dei pacchetti turistici legati al turismo religioso in termini di integrazione: azioni, mercati, target e utilizzo di strumenti innovativi”. In particolare sarà valutata - laddove presente- la chiarezza e l’adeguatezza della proposta di commercializzazione)
                                                                         
                                                                         
                                                                         


	DESCRIVERE L’INTEGRAZIONE DEL MODELLO DI OFFERTA CON ALTRI SETTORI ? (max 1500 caratteri spazi inclusi)

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Grado di integrazione modello di offerta proposto con altri settori (mobilità dolce, enogastronomia, arte e immagine, ecc. )”)

                                                                         
                                                                         
                                                                         


	INDICARE IL GRADO DI COFINANZIAMENTO (max 500 caratteri spazi inclusi)

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Grado di co-finanziamento da parte del partenariato in misura superiore del 50%”)

                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         

	INDICARE IL NUMERO DI MPMI (max 500 caratteri spazi inclusi)

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Numero di MPMI aderenti al partenariato del settore commercio e turismo”)

                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         

	INDICARE COINVOLGIMENTO NUMERO DI TERRITORI (max 500 caratteri spazi inclusi)

(La descrizione inserita in questo campo dovrà consentire la valutazione del progetto in base al criterio “Coinvolgimento di un numero di territori provinciali superiori rispetto alla soglia minima prevista dal bando” – fa fede la sede delle imprese aderenti al partenariato)

                                                                         
                                                                         
                                                                         
                                                                         


Allega:

· Accordo di Partenariato Definitivo (Allegato E) sottoscritto in forma digitale dai legali rappresentanti di tutti i soggetti partner, salvato in formato .pdf, sottoscritto con firma digitale dal capofila e inviato con allegate le copie dei documenti d’identità in corso di validità di tutti i soggetti che hanno sottoscritto con firma autografa;

· Prospetto definitivo delle spese (Allegato F) sottoscritto con firma digitale dal legale rappresentante del capofila;

· la “Dichiarazione “De Minimis” (Allegato G) sottoscritto con firma digitale dal legale rappresentante del capofila e/o dai legali rappresentanti dei soggetti partner solo nel caso in cui svolgano attività economica.
Autorizza al trattamento dei propri dati ai sensi dell’articolo 13 del d.lgs. 30 giugno 2003, n° 196.
Luogo e data 

      ,   /  /                                                                    
FIRMA DIGITALE DEL LEGALE RAPPRESENTANTE DEL CAPOFILA

� Indicare i partner beneficiari di contributo (ente no profit, MPMI, Bed and breakfast, consorzio di promozione turistica) oppure i partner non beneficiari di contributo ai sensi dell’art. 3 del bando.


� Ai sensi del’art. 72 della l.r. 27/2015


� Nel fatturato o ricavato non sono computate le entrate relative ad attività conseguenti a calamità naturali o altri eventi determinati da disastri naturali o incidenti di particolare rilevanza nonché per motivi riconducibili ad esigenze di ordine e di sicurezza pubblici  o altresì in esecuzione di specifici provvedimenti coattivi.


�Si veda la guida � HYPERLINK "http://ec.europa.eu/enterprise/policies/sme/files/sme_definition/sme_user_guide_it.pdf" �“La nuova definizione di PMI”� della Direzione Generale per le imprese e l’industria della Commissione Europea, p. 14; sono comunque escluse le società semplici che non svolgono attività commerciale.


� Ai sensi del’art. 72 della l.re27/2015


� Nel fatturato o ricavato non sono computate le entrate relative ad attività conseguenti a calamità naturali o altri eventi determinati da disastri naturali o incidenti di particolare rilevanza nonché per motivi riconducibili ad esigenze di ordine e di sicurezza pubblici  o altresì in esecuzione di specifici provvedimenti coattivi.
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